
L’audience des Quotidiens (1/2)

4Source : AudiPresse, Etude ONE 2014, Copyright AudiPresse

1 PQR66 est le couplage de l’ensemble des titres de Presse Quotidienne Régionale (Les titres de la Presse Régionale  sont mesurés sur leurs 
zones de diffusion).
2 PQR du 7ème jour : Presse Quotidienne Régionale du 7ème jour.
3 PQN : Presse Quotidienne Nationale ; PGI : Presse Gratuite d’Information  (Les titres de la PGI sont mesurés sur leurs zones de diffusion).
4 PQN du 7ème jour : Presse Quotidienne Nationale du 7ème jour.
5 PHR : Presse Hebdomadaire Régionale.
6 PQR : Presse Quotidienne Régionale.
* Couplage



L’audience des Quotidiens (2/2)

5Source : AudiPresse, Etude ONE 2014, Copyright AudiPresse

1 L'audience de cet agrégat correspond à l'audience dédupliquée des différentes éditions de Direct Matin, y compris de Direct Matin 
Ile de France.
2 Ce titre, précédemment intitulé Metro, a été étudié sous le titre Metronews avec un nouveau logo à partir du 1er juillet 2013
* Couplage
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L’audience des Magazines (1/3)

Source : AudiPresse, Etude ONE 2014, Copyright AudiPresse

1 L’audience de ce couplage correspond à l’audience dédupliquée des 4 éditions du titre A Nous ! (A Nous Paris, A Nous Lille, A Nous Lyon 
et A Nous Aix – Marseille).
* Couplage
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L’audience des Magazines (2/3)

Source : AudiPresse, Etude ONE 2014 Copyright AudiPresse



8

L’audience des Magazines (3/3)

Source : AudiPresse, Etude ONE 2014, Copyright AudiPresse

1 L'audience de ce couplage correspond à l'audience dédupliquée des titres Infobébés et Infocrèche





Audiences AudiPresse ONE Global mensuelles (1/2)

12

1 Voir composition des marques de presse ci-après
2 Indicateur Brand One Global : audience dédupliquée ONE 2014 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR  Janvier 2015– PIM 
Janvier 2015
3 Indicateur Print 30 jours : Lecteurs 30 derniers jours Papier ou PDF.
4 Indicateur Internet Fixe 30 jours : nombre de  visiteurs uniques  total du mois (MNR Janvier 2015)
5 Indicateur Internet Mobile  30 jours : nombre de  visiteurs uniques  total du mois (PIM Janvier 2015)
⁶ Indicateur Brand One Global : audience dédupliquée ONE 2013/2014 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR Octobre 2014 – 
PIM Octobre 2014

*Cette marque, précédemment intitulée Metro, a été étudiée sous le titre papier Metronews avec un nouveau logo à partir du 1er juillet 2013

Brand One Global1  
One 2014//MNR Janvier 2015//Panel 

Internet Mobile Janvier 2015

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse

Cible Ensemble 15 ans et +
Attention : cible différente de celles de Médiamétrie (MNR, 2 ans et + ; Internet Mobile, 
11 ans et +)



Audiences AudiPresse ONE Global mensuelles (2/2)

13

1 Voir composition des marques de presse ci-après
2 Indicateur Brand One Global : audience dédupliquée ONE 2014 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR  Janvier 2015– PIM 
Janvier 2015
3 Indicateur Print 30 jours : Lecteurs 30 derniers jours Papier ou PDF.
4 Indicateur Internet Fixe 30 jours : nombre de  visiteurs uniques  total du mois (MNR Janvier 2015)
5 Indicateur Internet Mobile  30 jours : nombre de  visiteurs uniques  total du mois (PIM Janvier 2015)
⁶ Indicateur Brand One Global : audience dédupliquée ONE 2013/2014 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR Octobre 2014 – 
PIM Octobre 2014

Brand One Global1  

One 2014//MNR Janvier 2015//Panel 
Internet Mobile Janvier 2015

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse

Cible Ensemble 15 ans et +
Attention : cible différente de celles de Médiamétrie (MNR, 2 ans et + ; Internet Mobile, 
11 ans et +)



Composition des Brands ONE Global
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A propos d’AudiPresse One Global

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse



Composition des Brands ONE Global
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A propos d’AudiPresse One Global

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse



Composition des Brands ONE Global
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A propos d’AudiPresse One Global

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse



Composition des Brands ONE Global
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A propos d’AudiPresse One Global

Source : AudiPresse ONE GLOBAL V1 2015, Copyright AudiPresse




