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Houra.fr fait son cinéma
Le cybermarché a orchestré une vaste campagne 
multicanal pour célébrer son 12e anniversaire. 
L’occasion de présenter son nouveau programme de 
fidélité et de placer ses salariés au cœur du dispositif.
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Le Marketing  
des derniers mètres
Le NFC intéresse les 
enseignes en concurrence 
avec les sites d’e-commerce. 
Cette technologie permet 
en effet de conquérir  
et de fidéliser les clients 

en point de vente. Le “sans contact” 
promet de mettre en œuvre, demain, un 
marketing en temps réel et géolocalisé. 
Évidemment, cette technologie aiguise 
l’appétit des opérateurs mobiles, des 
banques et autres pure players.
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