.

REPORTAGE PHOTOS
AU SENEGAL
C'EST SUR LE TON DE LHUMOUR
QUE LA POSTE A CHOISI DE COMMUNIQUER AUPRES DE SES COMMERCIAUX
ET DES CHEFS DE FABRICATION D'AGENCES DE COMMUNICATION POUR
GENERER DU TRAFIC SUR LE SITE LES REFLEXES.

P.27 L'IPHONE REVOLUTIONNE
LE MARKETING RELATIONNEL
LAVENEMENT DU CANAL MOBILE
PERMETTRA-T-IL ENFIN AUX
MARQUES DE TISSER UNE
VERITABLE RELATION ONE-
TO-ONE ? UNE CERTITUDE:
DANS LA TELEPHONIE,
COMME DANS LE MD, IL Y
AURA UN AVANT ET UN
APRES IPHONE. TOUR
D'HORIZON D'UN SECTEUR
EN PLEINE MUTATION.

/e

P.38 NOUS CULTIVONS LEXPERIENCE DE MARQUE
INTERVIEW DE BRUNO GISQUET / DIRECTEUR MARKETING AUDI FRANCE
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